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Lotse durch
die Bilderflut

Mehr und mehr Werbeagenturen
kiirzen ihre Ausgaben fiir das

Art Buying. Davon profitieren
externe Dienstleister wie
Strandperle. Das Bilro in Ham-
burg versteht sich als Service-
unternehmen fiir Bildrecherche
und -einkauf. Ralf Wegner liber
das umfassende Angebot.

Strandperle-Griinder: Alexander Karst,
Michaela Kach unel Michael Luigs {vln.r)

i Klagen reifen nicht ab:

Server sind  iiberlaster,
' die Mitarbseirer libertoe-

dert — sk die Bilderkon-

FETTIE &N ."l.g-,'n'rur nach
der anderen schlucken, beanstanden
Kunden mangelhabie Berarung. Dic
Multis haben schlche ihre lebe Mo
mit |:|.-e:r et reTren I':"‘:'l'.\.-'l'lL‘-'lI H1 = |I|'|I:| WEr-
lieren mrtunier den Lberblick. [ie Fol
ge: Bilder gehen verloren oder sind di-
giral schlicht nicht mehr greifbar,

Van der nenen Uniibersichilichkei
profiticren die klcinen Anbieter mit
ausgetallenen  Geschidfsmodellen -
arandperle Medien Serwices®  bei-
spielswese: Als Service-Biro Fir Bald-
recherchen und zentralen Bildeinkaof
versteht sich die Anfang des Jahres in
Hamburg gegriindete Ficma — als M-
ler zwischen Kunden und Agenturen,

Meulinge in der Bilder-Branche zind
die drei Srrandperle-Grinder Michael
Luigs, Alexander Karst und Michaela
Koch mitnichten, 52 kennen die Bran-
che und ihre Wiinsche ans dem Fffeff.
Gemeinsam haben sie bei Photodis: ge
arbeiter, dem ersten Anbicter lizenz-
treier Bilder Dot haben die drei den
l"_'irlr:li.f_'!.:_ int den deurschen Markt Orgaa-
niseert und mit Produkten wie dem
wDesimer Clob® newe Tools kresert:
Dree Clule belohnt gute Kunden mit Ra-
Parten und Informationen — fraglos ein
ansgekligeltes Maodell.

Als Photodisc 199%  son I:il_'l:rg.'
Images peschluckt wurde, Gibernahm
Michael Luigs die Geschifisfithrung
von Geery Deutschland, stieg aber pge-
metnsam mit Koch ond Karst Ende
2000 aus, um die Londoner Agentur
Drigital Yision hicrzulande anzuschic-
ben. Machdem Digital Vision das dewt-

sche Baro im Febmar wieder schloss,
stellten sich die drei auf cigene Beine:
Diie Zeit war eeif fiir Strandperle.
Weder .':'.H,E:nlur fuscly Wel-Portal
will F.rr.;m-:_lpl;'rlr wein, Karst et dawvon
iiberzeugr, mit semem  Biiro  eine
Marktnische zu besetzen. Wi erle-
ben, dass angesiches der Krise in der
Kommunikationsbranche irvmer mehs
W:-r&agrnnl.rm |.|'|r.J;rl]:!-u:p'i:u.li.:_:||1|1:|.u-
en® Das har farale Konsequenzen:
Wenn dann Fous eingekauft werden
missen,  stolen  Werbeagenturen
schoell an die Gremzen threr Maglich-
keiten. Mic unserem Kmsow-how aus
den Bildagenruren arbeiren wir jegzr di-
rekt fir den Suchenden™, erldwbert der
clevere Strarege sein Modell: | Wie er-
sparen Kunden all den administeanven
Aunfewand, den das Geschafe mae Bald-
rechten mit sich hrlnﬁl‘.“ Problema-
fsch seien vor allem Preisgesealtung
und Rechnungen der Bildanbister: Ver-
sandpeblilren,  Kinstlersozialkasse
undd andere Zusatzkosten kalkuliert je-
de Agentur anders. Wer kann da den
Uberblick behalten? Genau an diesem
Punkr setzt Strandperle an: Das Biiro
lizenziert zentral. Auf ciner Rechnung
it dann alles fein sortierr.
LErat-Direktoren und Kreative was-
sen diesen Service zu schitzen ™, ist sich
Earst sicher. Denn sobald ein Projekr
mait Foros von verschiedenen Anbie-
tern :L|1|.'|vuw:|;.'k|."|r w;‘-n:|rn IMHIASS, \.'II'II:I
E=nner des Gulfferss '.-'in:-|F'§_|'rigfn Eilder
Business pefragr. Dann miissen Profis
ran, davon sind mehe und melr Erar-
Direkroren uberzeuge. Zu Beginn der
Kooperation  steht ein emgehendes
Bricfing, das ,,"Wiinsche und Anforde-
rungen der Kunden festhitle®, so Karst,

der versiclert, dass sem Bitro nicht nur
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dic grofen Bildanbicter und deren
Portfolios berlcksichiigr. Wi kén-
nen i!h".'r rlx.'l'lf IJJH k.ﬁ:'a'l‘li'l-'E ]:!lri.li.l:ll-‘l'i.lr"
ming ersetzen, warnt Michaela Koch,
Leiterin Kundenservice, Wer lizher
selbst suche, dem steht Srandpere als
Sparrings-partner zur Verfigung. Das
Bibro Ubernimt dann die Lizenzie-
rung anhand der Bildnuwmmern.

Fiar :||'|:|r11 Kunden ||-|.=.r Srr.un-:lru-.rln_'
und entsprechend seinem Auftrag ei-
nen vierwellen Leuchttisch an, auf dem
Bilder muarkeniihergreifend prisentier
werden, e Kunden brauchen nuar
noch zu wihlen und kivnen ganz ge-
nian die zu erwarenden Kosven kalko-
lieren. Koch |1r:|:|::-1|||: clags 5Ir.u||-:l|1|.'r|r'
aber , keine Online-Agenmir ist®. Dics
wirde dem Anspruch nicht gerechr.
HBeramumg”, o Koch, kann nchi
durch teare Wehsites ersetet werden. ™

Strandperle will den Kunden die
Crual der Wahl nehmen: Wer bislang
noch mie mit lizenzieeien Bildern ge-
arbestet hat, der kennr vielleicht die
Mioghchkerten dieser als ballgg ver-
schrieenen Spare noch nicht. Spezsell
der lizenzfreie Marke hat sich dewtlich
verindert: Die Bildsprache isc erwach-
SEr1 p;tw-::lrd.{'l'l, viele lizeneiress .-"-gL'lllu-
ren arbesten muttlerwelle mig jenen
Top-Fotografen zuwsammen, diec Pho-
rodisc einst links licgen liefen.

Mt dem gespegenen kreariven Mi-
el hL|1|J |.1|E l.i.l':L'rl:l'.'I:IL'lL'rl il".i‘!l"'ji:llgﬁ
mlrﬂr];ﬂ:wrwdml sodass sich auch wie
der der Blick zu den klassisch lizenzier-
rent Bildern lohne. Und das | werbeivet
auch die lizenepdlichegen Bildagentu-
ren wieder, thre Preise zu iiberdenken™,
weild Karst, der den Werbekunden hel-
fen will, Amgebor und Preise richrig

ermzuscharzen,

Pladfinder; Strandperle hat nicht rur die
Bilder der Multis im Angebod, sondern auch
die won kleinen Agesiuren wee Alammy
Images n Owlard (links und oben)

Ausgebaut werden soll neben dem
Bildbestand insbesondere der Bereich
Reclherche und die Rechiekontrolle,
denn dart vét die Irrtation g:n:lﬁ. % hat
sich bed Art-Direktoren beispiclsaeise
kaom herumgesprochen, dass  die
Dreutsche Bahn fibr pedes Fovo, auf dem
ein ICE zu sehen ist, Honorar kassiert.
Viele Bildagenturen versiumen es, ihre
Kunden auf solche Konsequenzen hin-
zuweisen — Pech pehabr: Denn die
cechdiche Verantwortung liegt bemm
Kunden, nicht bei der Baldagentur, die
das Moaotiv verkawfr, Derartiges Un-
wiseen und damic spivere Uberra-
schungen kinnen so manche Kalkula-
|::i||r| 'I-"‘!FIZIIIH,I.'.ITI., erst I'l"\'_'lﬂ'., WOETIFL TTITR
den ICE awf einerm lizenzfreien Bild fin-
det”, Fasst Karst seine Erfahrungen zu-
sammen. Sind gewinschte Foros aber
trocz aller Bemithungen nicht anfeu-
treiben, Organiswert Hrran-dp:_'ﬂc' auch
Shootings fiir die Agenturen,

Serandperle verstehr sich als Lotse
durch dee Bilderflue. Trote allem Opri-
mismins will und kann Karst aber keine
Geschiftsprognose abgeben, Ihe Zei-
ten sind zu stirmisch, um jetzt schon
sagen pu konnen, wic unser Service
ATREEROMITIEn wird.® Irmenerhin: Der
Start verliuft  vielversprechend,
Strandperle hofft, nicht nur Krisenge
winnler zu sein. Zwar weill das Trio
den momentanen Sparewang in den
‘x‘ﬂr!ﬁ‘.ﬂ”}:‘llflln}"" rak |1|Jf:|'.E|1, .-!I:H.'r i]lr
Modell halten sse Far |-.'|:|r|'||_|nl:r|_|r|:|n.:.|_'|
hingig, .Service wird immer ge-
braucht™, so Karst. Die Erfolpge spre-
chen fikr sich: Bereirs nach rwel Mona-
ten hat das Biro Bilder von itber 20
Bildagenturen verkauft und fur die Ox-
forder Bildagenour Alamy sogar den

ﬂ:u Ii.l:ll."."a'lL'IH'il\.'I:l I.1| HTTILHEIETIETL.

Strandperle

Das Anfang dieses Jahres in
Hamburg gegrindete Biro
Strandperle Medien Services will
Mittler rwischen Kunden wind
Agenturen sein, Alexander Karst,
Michaela Koch und Michael Lulgs
begreifen ihr Untermehmen als
servicestelle fiir Bildrecherchen
und zentralen Bildeinkauf., Das
Trio arbeitet bereits seit mehr als
fiinf Jlahren rusammen: Zuerst
bei Photodisc, dann bei Getty
Images. Ende 2000 verlieBen die
drei das Lmtermehmen, um fir
die lizenzfrele brtische Bild-
agentur Digital Vision ein Blro in
Hamburg zu erdffnen. In dieser
Tert entwickelten sie das Service-

konzeptvon Strandperle.



