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perlen im Netz, angeboten von den Portalen:
rashion-Bild von Chris Gloag (I.) und

dortrat von Piotr Kowalik (oben r.)

yeide Alamy, Frosch von Christine Steimer,
)PA/Picture-Alliance; Bank-Manager

osef Ackermann vor Gericht, gesehen von
Jliver Berg, DPA/Picture-Alliance
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Auf derSuche nach der
Nadelim Heuhaufen

Selbst fiir erfabrene Art Buyer und Bildredakteure ist das Angebot guter Bilder beinahe
uniiberschaubar. Online-Datenbanken wie Fotofinder und Picture-Alliance erleichtern die Recherch.

Nun dringt das britische Fotografenportal Alamy auf den deutschen Markt.

E s ist noch nicht lange her, da glaub-
ten alle Bildagenturen — einerlei ob
Corbis, Getty oder Zefa —, dass die
Schlacht um den milliardenschweren
Bildermarkt allein durch die Zahl des
digitalisierten Stockmaterials gewon-
nen werden kénne. Die Umwandlung
der klassischen analogen Dias in Bits
und Bytes war vor wenigen Jahren
noch ein aufwendiges und kostspieli-
ges Abenteuer, von der immens wichti-
gen Verschlagwortung ganz zu schwei-
gen, und die Distribution per CD oder
ISDN zeitraubend und miihsam.

Vergangenheit — langst hat sich das
Internet schneller und sicherer globaler
Vertriebsweg etabliert, sind weltweit
tausende Bildagenturen mit ihren digi-
talen Bilderbergen online, gehort die
eigene Website zur Standardausriis-
tung jedes Fotografen. Und doch
gleicht die Jagd der Kreativen nach
dem einem, dem einzig richtigen Bild
mehr denn je der Suche nach der be-
rithmten Nadel im Heuhaufen.

Das Angebot guter Bilder ist inzwi-
schen selbst fiir altgediente, erfahrene
Art Buyer und Bildredakteure nahezu
uniiberschaubar geworden. Zumal, da
die Frage der Qualitat auch bei dem

einst eher verponten Royalty-Free-
Material (RF) mittlerweile obsolet ist
und lizenzfreie Bilder ihren viel teueren
Geschwistern oft zum Verwechseln
ahnlich sehen. Kein Wunder, vermark-
ten viele Fotografen doch inzwischen
all jene Bilder, die den strengen An-
kaufskriterien ihrer Agenturen aus
welchen Griinden auch immer nicht
entsprechen, iiber RF-Spezialisten und
verdienen sich so ein haufig beachtli-
ches Zubrot bei minimalem Aufwand.

Wer heute Bilder verkaufen will, der
muss Prisenz zeigen und ebenso
schnell wie einfach zu finden sein —dies
gilt fiir Bildagenturen ebenso wie fiir
Fotografen. Haben ihre Kunden doch
weder Zeit noch Lust, Dutzende An-
bieter auf der Suche nach einem spe-
ziellen Motiv abzuklappern. Natiirlich
kann kein Art Buyer die Giganten Cor-
bis und Getty einfach ignorieren, inte-
ressanteres Material findet sich aber
oft bei den so genannten Portalen, die
in einer Online-Datenbank zahllose
Quellen biindeln, was die Bildrecher-
che ungemein erleichtert.

So prasentiert Alamy Images, das
von Mike Fischer und James West 2001
im englischen Oxford gegriindet wur-

de, heute 265 Bildagenturen und rund
3800 Fotografen aus aller Welt, die gut
2,3 Millionen Bilder auf www.alamy.
com eingestellt haben. Das Geschafts-
modell der Briten, die bislang den
grofften Teil ihres Umsatzes — uber
16 Millionen Euro insgesamt — in Eng-
land und den USA erzielen und nun
mit Unterstiitzung ihres Hamburger
Partners Strandperle (www.strandper-
le.biz) massiv auf den deutschen Markt
dringen, ist bestechend einfach.

Anzeige

»Wir bieten den Fotografen einen
fairen und demokratischen Weg, all
diejenigen Bilder einzustellen, die sie
auf unserer Site verkaufen mochten.
Die Auswahl liegt ganz in der Hand der
Fotografen. So will es Pippa Greig,
Contributor Services Executive bei
Alamy. ,Wir haben keine Bildredak-
teure, was bedeutet, dass wir eine ganz
breite Palette an Bildern akzeptieren,

von historischem Archivmaterial it
zeitgenossische Royalty Free Phot
bis hin zu Reportagematerial und D
kumentationen.“

Lediglich eine technische Qualita
kontrolle finde statt, versichert Gri
»Bei einem neuen Anbieter ist sie ¢
trem sorgfaltig.“ Man verlange —
Gegensatz etwa zu Fotofinder, 1

JPGs ohne Groflenvorgaben akzepti

werden - ausschlieflich Bilder
TIFF-Format bei einer Mindestgro
von 48 MB. Nur bei Reportagen sei
24 MB das Minimum, was manc
Bildjournalisten angesichts der druc
technischen Bedingungen bei Tagesz
tungen und Magazinen allerdings |
ziemlich tibertrieben halten.

»Wir erwarten von jedem Fotog
fen, den wir in unsere Datenbank a
nehmen, dass er auch in Zukunft un
re hohen Qualitdtskriterien einhil
erklart Pippa Grieg das Alamy-Pro
dere. Aber tiber 6000 neue Bilder |
Tag konne man natiirlich nur stichp
benartig iiberpriifen: , Trotzdem v
weigern wir bei rund 20 Prozent ¢
Materials die Annahme, weil wir |
der technischen Qualitit keiner
Kompromisse machen.
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Online-Bildmakler

Das Online-Bildangebot ist kaum zu
tiberblicken, die Recherche mitunter
miihsam. Wie aber lassen sich geeig-
nete Motive unterschiedlicher An-
bietermdglichstraschfinden? Online-
Bildmakler versprechen Orientie-
rung.Sie biindelnzahlreiche Quellen.
M Der deutsche Web-Bilderdienst
Fotofinder versteht sich als Internet-
marktplatz. Im Gegensatz zu vielen
Bildagenturen erhebt Fotofinder kei-
ne honorarbezogenen Tantiemen,
sondern fixe Gebiihren und belésst
die Rechte beim Bildautor. Die Leis-
tungen reichen von der Archivierung
liber die Verschlagwortung der Bilder
in der Datenbank bis hin zur Down-
load-Méglichkeit fiir Kunden und zur
Fakturierung. Derzeit stehen mehr als
1,4 Millionen Bilder zur Verfiigung.
www.fotofinder.net

M Picture-Alliance ist die Plattform
der DPA-Agenturen. Sie biindet das
Angebot von AKG-Images, der DPA-
Bilderdienste, KPA Photo Archive,
Okapia und Picture Press —und deren
Partneragenturen. Die Auswahl reicht
von aktuellen Motiven der Bereiche
Politik, Wirtschaft und Sport {iber
Kunst, Geschichte, Natur und Reisen
bis hin zu Lifestyle-Bildern. Das An-
gebot umfasst 3 Millionen Bilder.
www.picture-alliance.com

B Auch Alamy ist ein ausschlieRlich
online arbeitender Bildmakler. Das
britische Portal hat sich zum Ziel ge-
setzt, einzelnen Fotografen iiber das
digitale Medium einen direkten Weg
zum Marktzu bahnen. In Deutschland
werdendie Alamy-Bilderiiber dasSer-
viceportal Strandperle angeboten.
www. alamy.com

Wihrend Alexander Karst, auf des-
sen Strandperle-Website samtliche fiir
den deutschen Markt verfiigharen
Alamy-Bilder — rund 1,4 Millionen
Motive von etwa 2000 Fotografen —zu
finden sind, die fehlende Beurteilung
der Bildinhalte fiir positiv hilt und gar
davon spricht, dass bei Alamy ,die
Bildinhalte nicht zensiert* wiirden,
sicht Christopf Henning, Fotograf und
Chef der Essener Bildagentur ,Das
Fotoarchiv®, dies vollig anders. ,Die
Portale werden von allen méglichen
Leuten immer mehr zugemiillt®, be-
klagt er die fehlende Kontrolle: ,,Da-
runter leidet die Qualitit ganz gewal-
tig.“ Eine Auffassung, die Karst so
nicht teilen mag: ,Ich sehe mir lieber
mehr Bilder an, habe dafiir aber auch
wirklich alles gesehen. Fiir Eilige frei-
lich ist das viel Aufwand.*

Ein Problem, das Alamy mit dem
fithrenden deutschen Fotografenportal
www.fotofinder.net in Berlin, teilt.
Dessen Geschiftsfithrer Ali Paczensky
lobt zwar das ,intelligente Agentur-
modell* der Briten, betont aber zu-
gleich auch die Unterschiede zwischen
Alamy und Fotofinder: ,, Wir konzen-
trieren uns ausschlieSlich auf den deut-
schen Markt und bieten eine reine Ser-
vice-Plattform. Das kaufminnische
Risiko liegt allein bei den Fotografen
und Agenturen.“ Und natiirlich lehne
er auch potenzielle Kunden aus Quali-
tatsgriinden ab, die er dann oft in ande-
ren Portalen wiederfinde.

rofle Sorgen wegen der neuen

Konkurrenz macht sich Paczen-
sky nicht: ,,Alamy behauptert seit zwei
Jahren, grof in den USA im Geschift
zu sein, und was ist passiert? Nichts.
Ihre Umsitze machen die allein in
Grofbritannien®, behauptet der Berli-

ner und erginzt trocken: ,Also die
Knie schlottern mir nicht.*
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Auch Reiner Merkel, Geschaftsfiih-
rer der Frankfurter DPA-Tochter Pic-
ture-Alliance, die laut eigenen Anga-
ben inzwischen nach Getty und Corbis
der grofite Anbieter in Deutschland ist
(,mit einem Umsatz im hohem mehr-
stelligen Millionenbereich®), sicht dem
deutschen Auftritt von Alamy gelassen
entgegen: ,, Wer kennt die denn schon
in Deutschland?“

icture-Alliance ist ein ,,One-Stop-

Shop®, ein Zusammenschluss von
AKG-Images, simtlichen DPA-Bilder-
diensten, KPA Photo Archive, sowie
Okapia und Picture-Press. Sein Ange-
bot sei duflert umfassend, ist Merkel
iiberzeugt. Es biete den Kunden aus
Special Interest- und Sport-Medien,
PR, Werbung und Industrie alles, was
sie brauchten. ,Wir beschaffen alles,
was gewiinscht ist und sorgen selbst-
verstandlich auch fiir die Rechtekli-
rung®, so Merkel, der betont, dass je-
der Kunde fiir jeden Auftrag egal wel-
chen Umfangs immer nur eine einzige
Rechnung von der DPA Picture-Alli-
ance bekomme.

Genauso transparent soll es auch bei
Alamy zugehen, das simtliche Nut-
zungs- und Abrechnungsdaten real-
time online sowohl ihren Kunden als
auch den Bildlieferanten zur Verfii-
gung stellen will. Bei Fotofinder dage-
gen erhalten die Fotografen respektive
Bildagenturen lediglich Download-
Informationen mit Nutzername und
Verwendungszweck und miissen ihre
Rechnungen selber schreiben. ,,Ein
etwas mithsamer Prozess®, gibt Ali
Paczensky zu, ,aber der Deutsche will
es offenbar so, dem macht das Rech-
nungschreiben richtig SpaR.*

Als vollig unkompliziert empfindet
dieses Procedere beispiclsweise der Es-

sener Fotograf Michael Kneffel, der
seine Bilder ausschlieflich iiber Foto-

finder vermarktet: ,,Die Zahlungsmo-
ral meiner Abnehmer, speziell aus dem
journalistischen Bereich, ist hervorra-
gend. Die Honorare kommen meist au-
tomatisch.” Und gezahlt wird in aller
Regel nach MFM, freut sich Kneffel.
Nur bei der ,,Siiddeutschen Zeitung®,
die ja mittlerweile in der Branche fiir
ihren Umgang mit Freien beriichtigt
sei, gebe es gelegentlich Unstimmigkei-
ten: ,,Dann schicke ich halt eine Rech-
nung nach und das war’s dann.“

Uber seine Umsitze konne er sich
nicht beklagen, sagt Kneffel, der gegen-
wirtig rund 2 500 Motive aus den Be-
reichen Reisefotografie, Musik und ak-
tuelle Reportage auf der Berliner Platt-
form prasentiert: ,,Je mehr Bilder man
auf Fotofinder hat, desto besser sind
die Chancen, dass man auch regelma-
Big etwas verkauft.“ Auf eine Bild-
agentur konne er da gut verzichten, zu-
mal simtliche Umsitze komplett und
ohne irgendwelche Provisionen direkt
in seine Tasche fliefSen.

Kritische Worte dagegen findet Fo-
tofinder-Chef Paczenksy, etwas iiber-
raschend, fiir sein eigenes Preisfin-
dungsmodell, das den MFM-Honorar-
empfehlungen des Bundesverbandes
(BVPA) entspricht: ,,Die MFM ist drin-
gend tiberarbeitungsbediirftig und ein
Werk, das die Leute in den Wahnsinn
treibt. Eine typisch deutsche Fibel zum
Gelddrucken.“ Und es sei ja ein offenes
Geheimnis in der Branche, dass ja gera-
de diejenigen BVPA-Aktivisten, die die
MFM am lautesten verteidigten, die
ersten seien, die samtliche dort emp-
fohlenen Preise unterbieten.

Die Briten seien da doch schon wei-
ter, erldutert Alexander Karst: ,,Alamy
hat ein wirklich attraktives Preismo-
dell = nicht nur fiir Bildnutzer, sondern

auch fiir Bildanbieter.* Wihrend bei
anderen Portalen wie etwa Forofinder

neben einer Aufnahmegebiihr monatli-
che Kosten fiir die eingestellten Bilder
fallig wiirden, habe man als Bildanbie-
ter bei Alamy die Wahl der Konditio-
nen: entweder 25 Prozent Kommission
und 10 Cent pro Bild im Monat, oder
ein Umsatzsplitting 65/35 ohne weitere
Kosten, fiir das sich rund 95 Prozent
aller Fotografen und Bildagenturen
entschieden hétten. Kein schlechtes Ar-
gument fur Alamy, wie Karst findet.

»Die Leute sollen einfach ihre Fotos
draufsetzen®, empfichlt der Hambur-
ger Bilderspezialist und betont, dass
immer mehr deutsche Fotografen ihr
Material iiber Alamy international an-
bieten: ,,Wer weltweit einfach und un-
kompliziert vertreten sein will, ist bei
Alamy genau richtig. Und weil man sei-
ne Bilder fiir bestimmte Mirkte ein-
fach sperren kann, ist es kein Problem,
in Deutschland beispielsweise auch bei
Fotofinder vertreten zu sein.“

lexander Karst sieht auch keine

Probleme darin, dass die Anbieter
ihr Bildmaterial, wie bei den meisten
Portalen iiblich, selbst verschlagwor-
ten miissen: ,,Das klappt ausgezeich-
net, wie die Suchergebnisse zeigen. Die
Seite ist einfach unglaublich schnell
und bietet hervorragende Treffer.“ Die
Prizision lasst aufgrund der standig
steigenden Bildmengen allerdings gele-
gentlich zu wiinschen iibrig.

Das sei bald kein Problem mehr, ver-
spricht Pippa Grieg, Contributor Ser-
vices Executive bei Alamy, das eine ei-
gene IT-Abteilung in Indien unterhilr:
»Wir werden noch dieses Jahr eine
neue Suchmaschine mit dem Codena-
men Image-Rank an den Start brin-
gen.“ Das soll die Relevanz der Sucher-
gebnisse nicht nur spiirbar verbessern,
sondern auch die gefundenen Bilder so-
fort darstellen. Besser suchen, schneller
finden, ist das Motto.  SvenThielmann



